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Oefening | Doen of denken.
Welke voorkeur heb jij?

Doen, maar niet denken

Hoppa, lekker aan de slag! Analyseren en voorbereiden kost toch alleen maar tijd. Snel aan de slag
met je website en social media en voila je bent online. 0ok een folder of brochure zijn snel gemaakt.
Je weet toch wat je verkoopt, daar heb je geen plannen voor nodig. 0f wel?

Denken, maar niet doen

Wat is het fijn om aan je plan te blijven schrijven en te schaven, je ideeén te onderzoeken en uit te
werken. Je weet wel dat je alleen resultaat haalt door in actie te komen. Maar het denken voelt
veilig, niemand verwacht al resultaten. Of toch wel?

Ben jij een doener, of een denker? Leer jezelf kennen!
Lees de bovenstaande situaties. In welke van de twee voorbeelden herken jij jezelf?

Bedenk een voorbeeld van een situatie waarin je direct gestart bent met DOEN.

Bedenk een voorbeeld van een situatie waarin je eerst gestart bent met DENKEN.
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Stel jezelf de volgende vragen:

* Wat was het voordeel van doen?

e Wat was het voordeel van denken?

» Wat heb ik nodig om het denken en het doen te verbinden?

Proba helpt je bij het denken én het doen. Met behulp van Proba werk je op een gestructureerde
manier aan je doelen en activiteiten die nodig zijn om je (online)marketing- en communicatie-
strategie tot een succes te maken. Door de opzet en de continue koppeling tussen de doelen en
de uitvoering creéert deze werkwijze de afstemming, de evaluatie en de discipline om hier samen
aan te werken.

Wij nemen je mee in de verschillende stappen van ons model. Bij het doorlopen van de stappen
maken we, afhankelijk van het specifieke vraagstuk, gebruik van diverse tools en modellen.

Ben je klaar voor de lancering?
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